Целесообразность создания сети накопительно-сортировочных маркетинговых центров в Республике marketsentr

Логистика - наука о планировании, контроле и управлении транспортными, складскими и прочими активами, совершаемыми в процессе доведения сырья и материалов до предприятия, и готовой продукции до потребителя, передача, хранение и обработка соответствующей информации. Логистика подразделяется соответственно на снабжение, производство и сбыт.

 

* от греч. logistike - искусство вычислять, рассуждать, теория и практика управления материальными и информационными потоками в процессе товародвижения. Логистические предприятия в последние годы все чаще оказываются в центре внимания экономического сообщества. Общий оборот европейского рынка логистических услуг составляет более 600 млрд. евро. Примерно 30% логистических функций во всех отраслях экономики ежегодно передается логистическим компаниям. Спрос на услуги логистических операторов формируют промышленность и торговля, которые расходуют на логистику в Европе 120-140 млрд. евро ежегодно.

В настоящее время эффективность цепочки поставок товаров является основным условием обеспечения конкурентоспособности предприятия. Производители-конкуренты не могут снижать непосредственные издержки, связанные с производством, без риска снижения качества. Остается единственный способ экономии – сокращение времени реализации продукта по всей цепочке поставок. Опыт высокоразвитых стран, и России доказывает, что реализовать современные требования к логистике способны только специализированные компании, и в России уже появился ряд таких логистических провайдеров, например Национальная логистическая компания (НЛК), FMLogistic, Tablogix и др., оказывающие услуги на мировом уровне. У них накоплен богатый опыт в логистическом управлении, работает высококвалифицированный персонал и есть развитая инфраструктура – складские помещения, транспортно-распределительная сеть, парк транспортных средств, консалтинговые и девелоперские подразделения и др.

Крупные логистические операторы берут на себя выполнение всех логистических задач клиентов и предлагают наряду с хранением и дистрибьюцией услуги по упаковке, сортировке товара, а также информационные, консалтинговые и финансовые услуги. Таким образом, контрактная логистика постепенно превращается в России в самостоятельную сферу коммерческой деятельности.

Ежегодный рост вводимых в строй складских площадей оценивается в 20-30%, повышается качество и расширяется спектр логистических услуг РФ. Заметно усилился интерес логистических провайдеров к регионам, что связано с проявлением активности там крупных ритейлоров. Практически все заметные игроки расширили географию строительства новых складских комплексов, выйдя за пределы Московской области. На российском рынке логистических услуг уже действуют такие мощные международные логистические компании, как P&O TransEuropean, FM Logistic, Kuhne&Nagel, «Вельц», «Шенкер Руссия», «ПанАльпина» и др. Наблюдается большой интерес к складской инфраструктуре России со стороны крупных международных логистических компаний, стимулируемый требованиями их международных клиентов.

Потенциал российского рынка логистических услуг





В Кыргызстане не так все хорошо, как в соседних странах в области грузоперевозок. Имеются множество проблем в управлении потоковыми процессами. Это выражается в оптимизации грузопотоков, соблюдении сроков доставки грузов, повышении надежности и регулярности перевозок, синхронизации транспортно-перемещающихся работ с процессами производства, обращения и потребления, сохранности товаров и т.д.

Основные трудности, имеющиеся в Республике:
· отсталая инфраструктура транспорта, прежде всего в области автомобильных дорог; недостаточное количество грузовых терминалов, а также их низкий технико-технологический уровень;

· высокая степень физического и морального износа транспортных средств;

· низкий уровень развития производственно-технической базы складского хозяйства; недостаток современного технологического оборудования по переработке продукции; слабый уровень механизации и автоматизации складских работ;

· недостаточное развитие промышленности по производству современной тары и упаковки и т.п.

В настоящее время в связи с заметным ростом производства и увеличением номенклатуры производимых товаров, расширением сети оптовой и розничной торговли, ее совершенствованием, созданием складов (что в целом способствует росту оборота) в значительной мере выросла роль логистики, которую мы определяем как управление товарными потоками.

Грамотная организация логистической операции от закупки сырья, материалов, комплектующих и до поставки покупателю готовой продукции позволяет получать весьма заметную экономию оборотных средств и в этом смысле представляется важным инструментом в управлении производственно-коммерческой деятельностью предприятия. 
Продвижение материальных потоков осуществляется квалифицированным персоналом с помощью разнообразной техники: транспортные средства, погрузочно-разгрузочные устройства и т. д. В логистический процесс вовлечены различные здания и сооружения, ход процесса существенно зависит от степени подготовленности к нему, самих движущихся и периодически накапливаемых в запасах грузов. Совокупность производительных сил, обеспечивающих прохождение грузов, лучше или хуже, но всегда как-то организована.

Логистическая система ложится в основу экономической стратегии фирм, когда процесс логистики используется как орудие в конкурентной борьбе и рассматривается как управленческая логика для реализации планирования, размещения и контроля над финансовыми и людскими ресурсами. Такой подход позволяет обеспечить тесную координацию логистического обеспечения рынка и производственной стратегии.

Если этой координации удается достигнуть, то результатом ее является необходимый ассортимент запасов в необходимом месте, в необходимое время; координация складского хозяйства и требований к упаковке с требованиями транспорта, что позволяет минимизировать расход сырья, снизить запасы в производстве и готовой продукции; и наконец, синхронизация заказов и транспорта. 
В этой связи накопително-сортировочные маркетинговые (НСМ) центры можно называть  логистические центры. Так как и они НСМ центры частично выполняют ту или иную функцию логистических центров. В функцию НСМ центров тоже входит: накапливание, сортировка, упаковка, хранение, и доведение готовой продукции до конечного потребителя.

Отсутствие в нашей Республике крупных НСМ центров не говорит о том, что у нас не предоставляются такие услуги. Мелкие фирмы, компании, ЧП оказывают такие услуги, но на примитивном уровне. К примеру, у одного есть склад, там накапливаются необходимые товары, другой покупает товар, сортирует, упаковывает и с помощью частного перевозчика транспортирует до необходимой точки. Далее продает розничным торговцам и после этого доходит до конечного потребителя.

На юге имеются два больших приемно-распределительных пункта (ПРП), это рынок «Маданият» в селе Бургонду и ПРП в Кызыл - Кие. Наглядным примером НСМ центра служит ПРП в городе Кызыл-Кия.


Далее подробнее о ПРП в Кызыл - Кие.

Рядом с центральным рынком находится ПРП, хозяин ПРП частное лицо, общая площадь занимает – 2 га. ПРП ведет свою деятельность уже 3 год, работает 8 месяцев в году. Фермеры,ЧП, перекупщики и оптовики арендуют у ПРП место для заготовки с/х продукции на сезон. Там же они сортируют, упаковывают и далее загружают в фуры частным водителям и иногда даже транспортным компаниям. Те в свою очередь доставляют с/х продукцию до нужного места. Итак, посмотрим на цепочку добавленной стоимости от начало до конца:





· Фермер – производит товар, себестоимость + труд, далее  продает  ПС

· ПС –посредник покупает на местах с/х продукцию, и продает ЧП

· ПРП –  берет деньги за аренду помещения у  частного предпринимателя

· ЧП – покупает товар, сортирует, упаковывает, хранит, загружает и продает + услуга

· Транспортная компания – везет товар до нужного места и получает деньги или от чп или от оптовика

· Оптовик – получает товар и продает розничным продавцам + услуга 

· Розничный продавец – наконец то он продает товар конечному потребителю, добавляя свои услуги.

Итак, можно убедится в том, что каждый участник ЦДС добавляя свои услуги и расходы увеличивает себестоимость товара в несколько раз, что в свою очередь понижает покупательский спрос. Учитывая вышеизложенное целесообразно было бы всех их объединить в одну крупную компанию (от ПС до Оптовика)для более эффективного функционирования и снижения их затрат, также для снижения себестоимости конечного продукта.

ПРП в Кызыл-Кие имеет все шансы стать НСМ центром при хорошей поддержке правительства и инвестиций, потому что там имеются благоприятные условия. Есть административное здание, большие хранилища, квалифицированный персонал, места для загрузки и разгрузки товара и т.д.

Преимущества создания НСМ центров:

· Снижение издержек при заготовке, перевозке товара

· Новые рабочие места

· Экономия оборотных средств

· Организованное движение товаров и грузов

· Комплекс услуг таможенного оформления, включая юридическое сопровождение и экспертизу

Для конкретного потребителя высокий уровень качества определенного товара или услуги означает наличие такого сочетания потребительских свойств, которое удовлетворяет его потребности. Одним из таких важных свойств является стоимость товара или услуги, которая в значительной степени зависит от издержек, связанных с различными операциями и работой. Снижение общих издержек может быть достигнуто путем применения концепции и принципов логистики в практике деятельности компаний.Таким образом, принимая все во внимание и для снижения издержек в производстве, целесообразно было бы использовать практику и принципы логистики международных стран в создании НСМ центров в нашей стране. 

Возможная схема НСМ центра



Успех в бизнесе зависит не только от результатов деятельности отдельной компании, но и от ее партнеров - поставщиков, дилеров, дистрибьюторов, перевозчиков, экспедиторов и т.п. Необходимость обеспечения взаимосвязей различных задач, функций и процессов требует всеохватывающего, комплексного и интегрированного подхода на основе принципов логистики.

Обеспечение масштабной согласованности деятельности, как предпринимательских структур, так и местных органов власти, обеспечит снижение уровня издержек в масштабе страны. Это послужит интересам потребителей и станет реальным шагом в направлении повышения конкурентоспособности отечественных товаров и услуг. В связи, с этим объединение компаний в одну структуру «НСМ центры» приведет их к эффективной и быстрой реализации их товара, а потребителю даст более дешевый и качественный товар.
